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Artisti intellettuali stilisti svelano i loro percorsi preferiti: è il nuovo modo di fare le guide

S
ono guide ma hanno
molto poco della
fredda rassegna di
itinerari turistici. So-
no quasi dei diari,

luoghi del cuore raccontati da
chi li vive e li ama, viaggi del-
l’anima attraverso i posti cari
da condividersi. Librini prezio-
si a cura di gente curiosa, ca-
pace di regalarti il lato nasco-
sto di una città e consentire il
privilegio di sentirsi parte di
un clan di eletti.

Sarà per questo che la nuo-
va moda delle guide cittadine
raccontate da personaggi co-
nosciuti, prima di diventare
un fenomeno che ha conquista-
to l’Italia, ha stuzzicato l’inte-
resse delle grandi griffe di mo-
da che hanno sposato la causa,
anzi l’hanno prodotta ed edita-
ta. Un fiore all’occhiello da ca-
talogare tra le voci attive, per-
ché la pubblicità può essere
qualcosa di speciale. Oggi è un
cult, ma ci fu, come c’è sempre
stato, chi la faccenda la capì
più di vent’anni fa. Per esem-
pio Wim Wenders, che nel
1989 in Appunti di viaggio tra
moda e città rea-
lizzò un docu-
mentario-inter-
vista con lo stili-
sta giapponese
Yohji Yamamo-
to, commissio-
natogli dal Cen-

tre Pompidou di
Parigi. Qui sono
le strade di To-
kyo a diventare
lo sfondo di un
utopico discorso sulla creativi-
tà e sul lavoro. Era solo
un’idea presto mutuata da
Louis Vuitton, la storica griffe
francese del lusso che presen-
ta le sue City Guide, trenta in
tutto, regolarmente aggiorna-
te e arricchite da nuovi indiriz-
zi e destinazioni che certo di-
venteranno le più cool di do-
mani. Per ciascuna meta, non
solo le classiche Parigi o Roma
ma anche Salonicco e Oxford,
c’è un Cicerone, la personalità
di spicco che rivela i suoi indi-
rizzi preferiti, i percorsi meno
battuti ma più cari: per Parigi
c’è il cantante Dani, il produt-
tore Judy Cramer a Londra, il
pianista Boris Berezovsky a
Mosca, la cantante e attrice
Bette Midler a New York.

Poteva mai essere da meno
Hermès? No, non poteva: ecco
allora che arrivano le elegantis-
sime raccolte con splendide fo-
tografie raccontate da chi ama
la Favolosa Palermo, L’aria di
Firenze, Roma per sempre. Fran-
cesca di Carrobio, amministra-
tore delegato di Hermès Italia,
spiega che «i palazzi che ospi-

tano le nostre boutique sono
scelti con passione, privilegian-
do i luoghi con personalità e
charme. Dunque in queste cit-
tà ci sentiamo a casa, e per que-
sto raccontiamo a chi ci vive i
posti in cui si ritrovano e di cui
sono orgogliosi».

Ha fatto tutto da sola, per-
ché il personaggio è lei, l’ex mo-
della Inès de la Fressange che
ha scritto (con la collaborazio-
ne della giornalista di Elle
France Sophie Gachet), il deli-
zioso La Parisienne, con consi-
gli fashionisti e dritte sul dove
trovare negozietti sfiziosi, op-
pure come aggiornare il look
perfetto. Che per una vera pari-
gina vuol dire mixare un capo
importante con il meglio del
mercatino rionale. Pochi gioiel-
li e mai strafare, persino negli
inviti a cena, semplici nel cibo e
allegri nella tavola variopinta.
Il segreto? Il lusso sta nei tanti
fiori freschi e nella sapiente mi-
scela degli ospiti.

Orgogliose della loro Tori-
no le protagoniste di My Beau-
tiful Torino, imprenditrici e
donne di cultura che racconta-

no le passeggia-
te del cuore. Tra
loro anche l’attri-
ce Valeria Solari-
no, tornata nei
luoghi della sua
infanzia. A vole-
re il libro, il

brand Marina Ri-
naldi del gruppo
Max Mara: «A
noi piace essere
“glocal” pur

avendo un’immagine interna-
zionale. Vogliamo sentirci par-
te di una comunità e guardare
con gli occhi delle donne del
luogo», dice Monica De Bellis,
responsabile dell’immagine.
«E poi, prima di ricevere da
una città, ci piace dare. Così
abbiamo individuato una onlus
torinese, Area, alla quale devol-
vere l’incasso del libro».

Ma non è detto che si debba
parlare solo di città, esistono
anche le montagne di Dobbia-
co e i tramonti di Cortina cui
dedicare un libro in doppia edi-
zione, grande da collezione, ta-
scabile da giacca. Ecco allora
che Daniela Kraler, la quale
proprio a Cortina ha creato un
polo del lusso multibrand, ha
voluto I luoghi del cuore, un per-
corso emozionale alla riscoper-
ta della cultura del territorio,
una mappa dei segreti delle Do-
lomiti, in una quarantina di pa-
gine illustrate con le acqueforti
degli artisti locali. Tutto il re-
sto bisogna viverlo: solo così,
spiega Daniela, «si può risco-
prire un po’ di noi stessi e an-
che i nostri sogni».

Ecco la mia città, come la vivo io

L’idea L’ultima frontiera dell’editoria
di viaggio sono volumi che puntano
a farti sentire a casa ovunque nel mondo

L’EVOLUZIONE
Consigli e indirizzi
diventano d’autore

e sono personalizzati

I testimonial Modelle, attrici, blogger
suggeriscono cosa vedere e dove fermarsi
per godere di un’esperienza unica

IL PRECURSORE
Wenders nel 1989

intervistò Yamamoto
sulla “sua” Tokyo

il caso
MARTINA CARNESCIALI

TORINO
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La Parisienne

My Beautiful Torino Favolosa Palermo

PARIGI COME LA VIVE L’EX MODELLA E ICONADI STILE
INÈSDELAFRESSANGE. COME VIVONO E COME

VESTONO LE PARIGINE, I LOCALI CHE FREQUENTANO,
I SEGRETI PER ESSERE SEMPRE AFFASCINANTI. L’ARTEDI

MIXAREE STRAVOLGERE UN ORDINE COSTITUITO. IN SINTESI
COME TRASGREDIRECONCLASSE IN CAPITOLI E SCHIZZI

REALIZZATI COME FOSSERO APPUNTI SU UN TACCUINO

DODICI RITRATTI PER DODICIDONNE, IMPRENDITRICI
DI FAMA INTERNAZIONALE CHE RACCONTANO LA LORO

TORINO, I PERCORSIDELL’ANIMA MA ANCHE
I RISTORANTI, GLI SCORCI SUGGESTIVI. IL BRAND MARINA

RINALDI CHE HA REALIZZATO IL LIBRO LO HA DEDICATO
ALL’ONLUSAREA, CHE SI OCCUPA DI BAMBINI DISABILI.

TRALE PROTAGONISTE,VALERIASOLARINO

ÈL’OMAGGIO CHE HERMÈS DEDICA A PALERMO CON
UN LIBRO FOTOGRAFICO REALIZZATO CON GLI SCATTI
DI PUCCI SCAFIDI E ACCOMPAGNATO DA FILIBERTO

SALLIERDELATOUR CHE PORTA IL FOTOGRAFO
ALLA SCOPERTA DELLA PALERMO NASCOSTA

RINTRACCIABILE ANCHE NELLOSGUARDO DELLA GENTE,
NEIVICOLI NASCOSTI, NELLE CORTI ENEIGIARDINI

In viaggio...
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City Guide Louis Vuitton

I libri del cuore Bloggers City Guide

TRENTAMETE ECCEZIONALI PER SETTEMILA INDIRIZZI
E IN CIASCUNACITTÀ L’AIUTO DI UNA PERSONALITÀ DI SPICCO

NONNECESSARIAMENTE FAMOSA. LOUIS VUITTON
È IL MARCHIO CHE PER PRIMO HA COLTO L’IDEA ORA VISIBILE

GRAZIE AD APPOSITIVIDEOGIRATIPER IL WEBANCHE
SULSITO DELLA MAISON. NEW YORK È SVELATA

DALLA CANTANTE E ATTRICEBETTE MIDLER

SOTTOTITOLO, IL MIO MONDO NEL TASCHINO
PERCHÉDANIELAKRALER, CHE ACORTINA HA CREATO

UN MULTIBRAND HA VOLUTO RACCONTARE
LE SUE MONTAGNE DI DOBBIACO EISUOI RIFUGISEGRETI
IN DOPPIA VERSIONE, IL LIBRO FOTOGRAFICO DA COLLEZIONE

EQUELLO DATASCHINOPER LA GIACCA QUANDO SI VA
IN ESCURSIONE TRA I GHIACCIAI DELLE DOLOMITI

L’IDEAÈ DI NISSANCHE INSIEME A LOSTINFASHION.IT
HA COINVOLTO NOVEBLOGGERPER RACCONTARE LA CITTÀ

IN CUIVIVONO, CHIEDENDO POI AI NAVIGATORI
DI CONTINUARE IL RACCONTO CON SUGGERIMENTI

SULDOVE ANDARE E SUL COSA VISITARE. PER FIRENZE È STATA
COINVOLTA LA FAMOSA BLOGGER VIOLAMURA.

NE È VENUTO UN CARNETDEVOYAGE VECCHIO STILE

...con le star
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